Kult und Blasphemie: Louie Louie hängt die Weinwelt an den Bügel
Das Startup Louie Louie löst sich von jeglichen Konventionen und schwimmt im Weinmarkt gegen den Strom. Mit dem Markenauftritt passt man in keinerlei Schema: Wein in der Bügelflasche, bio-vegan, provokant,  anders mit dem Potential zum Szenegetränk. Die Flasche ist bewusst so gewählt, der Bügelverschluss ist der önologisch beste Verschluss für Weißwein. Mit dem Design möchte man provozieren und wahrgenommen werden. Mehr zu Louie Louie unter http://www.drinklouie.de
[bookmark: _GoBack]Muss Wein immer nach Etikett gekauft werden? „Mit Louie Louie möchten wir eine einzigartige Marke am Weinmarkt schaffen, die neben dem für uns bestmöglichen Geschmack mehr als nur Wein liefert – ein Statement zur Kreativität & Rebellion gegen den Mainstream. Das Team hinter Louie Louie sind weder Winzer noch Sommeliers und so frei von jeder Konfession, was am Ende den Unterschied ausmacht. Louie Louie provoziert bewusst die Weinszene, macht diese so spannender und inspiriert dazu, vollkommen neue und eigene Rituale zu erschaffen – wodurch man sich die Erweiterung neuer Zielgruppen für den Weinmarkt erhofft. 
Louie Louie Weißwein besteht aus vier unterschiedlichen ausgesuchten weißen Trauben aus der Region Rheinhessen – Grauburgunder, Sauvignon Blanc, Riesling, Rivaner. Bei der Kreation des Cuvées wurden die vier Rebsorten bewusst aufeinander abgestimmt, um hier einen geschmacklich rundes Ergebnis zu liefern. Der bio-vegane Qualitätswein hat einen Alkoholgehalt von 12,5%, um nicht als typischer Sommerwein abgestempelt zu werden. Der Vielfalt des Weins sind hier keine Grenzen gesetzt, ob im Winter zu Fisch oder im Sommer auf der Terrasse - Louie Louie soll ein Wein für Jedermann sein. Der Markenname Louie Louie ist eine Hommage an die Pop-Ikone Iggy Pop, mit seinem gleichnamigen Song. Für die Zukunft sind nachaltige Projekte angedacht, wie beispielsweise ein Pfandsystem bei Weinflaschen, was bislang aufgrund der finanziellen Mittel nicht umgesetzt werden kann.
Über 15000 Louie Louie Weißweinflaschen wurden bereits seit August letzten Jahres verkauft. Ziel ist es hier in Deutschland die Marke als Lifestyleprodukt weiter bekannt zu machen. Für dieses Jahr stehen mit dem Winzersekt und 2021 mit Rosé- und Rotwein bereits die nächsten Meilensteine für Louie Louie in den Startlöchern. 
Weitere Statements des Louie Louie Gründerteams: 
• „Wir wollen mit Louie Louie eine Revolution starten, um Wein trinken vollkommen neu zu erleben.“
 • „Wir mögen keine Konventionen und haben das Produkt so gemacht, dass es für uns perfekt ist!“
Über Louie Louie GmbH: 
Louie Louie ist eine Startup (gegründet 2019) mit Sitz in Echterdingen (Raum Stuttgart), dass sich klar von der klassischen Winzerwelt distanziert und sich eher als Wein-Designer und Markenbilder verstanden wissen will. Dahinter steckt ein junges ambitioniertes Team, mit dem Mut und Willen etwas zu bewegen. Die Grundlage für die Entwicklung bilden jahrelange Recherchearbeiten über die jeweiligen Rebsorten in enger Zusammenarbeit mit einigen deutschen Winzern. Alle Inhaltsstoffe von Louie Louie sind bio-vegan zertifiziert und konform zu den EU-Vorschriften.


v gt st
e
R e
e
B
e e

S,
e R e
e
i e e
e e G o o ey ot o s sy i 8
P T R

= T s

i e e
e e

WKt bk o Pl s b .

[e——

T,
S e A S
.
R
RN



